
Verksamhetsrapport 2009
Regionala beredningen

Regionala beredningens uppdrag är att öka fullmäktiges kunskaper inom det regionala utvecklingsområdet. Beredningen påverkar genom att i den årliga verksamhetsrapporten belysa förbättringsområden på ett sådant sätt att ansvarig myndighet eller organisation reagerar och förhoppningsvis agerar. Ansvarig myndighet kan vara landstinget eller annan offentlig aktör på lokal, regional och nationell nivå.
Beredningens resultat avgörs av hur väl beredningen lyckas aktualisera olika frågor i fullmäktige och i samhällsdebatten. 

Uppdrag och avgränsningar 2009
Beredningen har ett tvåårigt uppdrag 2009-2010 med namnet Tillväxtbranscher 2020? Det innebär att beredningen under två år kommer att kartlägga hinder och möjligheter för länets utpekade tillväxtområden
 som är:
· Upplevelsenäringen
 

· Energi- och miljöteknik 
· Basindustri - förädling
· Kunskapsintensiva tjänstenäringar 

· Test- och övningsverksamhet
För att avgränsa uppdraget har beredningen under 2009 fokuserat på upplevelsenäringen (med fokus på turism och besöksnäring) samt energi- och miljöteknikutvecklingen i länet. Nästa år arbetar beredningen med test- och övningsverksamheten i länet. 

Beredningens rapport 2009 är en kortfattad redogörelse av situationen inom två komplexa branscher. Rapporten ska i första hand ses som ett underlag för att öka intresset och locka till vidare fördjupning än en komplett analys som ger allsidiga kunskaper om näringens behov. 

Beredningen har enligt fullmäktiges önskemål belyst tillväxtområdena ur ett jämställdhetsperspektiv, vilket framfördes i samband med att delrapporten lämnades vid fullmäktige i juni 2009 
Beredningen anser det betydelsefullt att fullmäktige särskilt beaktar vissa av de resultat som lyfts fram i rapporten. I dessa fall har beredningen formulerat frågeställningar som utgångspunkt för debatten. 

Arbetssätt
Nytt för i år är att beredningen inte arbetat gruppvis. I stället valde ledamöterna att på internatet formulera ett mötesschema med fastlagda datum och besök för hela året. Mötestillfällena har utgjorts av heldagar där förmiddagen avsatts för t.ex. upplevelsenäringen och eftermiddagen till miljöområdet. Ledamöterna har sedan boka in sig till de möten de funnit intressanta. Arbetsmodellen utvärderas i samband med verksamhetsplaneringen för 2010.

Årets rapport skiljer sig något från tidigare år då den innehåller synpunkter där de regionala möjligheterna att påverka är begränsade. Detta blir framförallt tydligt under avsnittet som behandlar förutsättningar för besöksnäringen där ansvaret för flera av frågorna ligger på nationell nivå. Att synpunkterna ändå togs med motiveras av att de varit så tongivande i medborgardialogen och att sammanställningen skulle upplevas som bristfällig om de utelämnades. Här uppmanar beredningen fullmäktiges ledamöter att använda följande kunskaper för att informera och påverka partikamrater på nationell nivå om besöks- och turismnäringens behov. 

Flera av de problemområden som beredningen belyser torde vara generella för svensk besöks- och turismnäring och därför en nationell angelägenhet att lösa. 
Återkoppling

I samband med att verksamhetsrapporten presenteras för fullmäktige den 19 november kontaktas de aktörer (medborgare/myndigheter/organisationer) som ledamöterna träffat under året skriftligen. Av brevet framgår var de kan hitta rapporten, att webbradion sänder från fullmäktigedebatten samt att mötet är öppet för allmänheten. 
Mottagarna, som till största delen består av representanter från de aktuella branscherna, uppmanas också att lyssna till fullmäktigedebatten där de olika partierna profilerar sig i frågan. Vilken besöks- och turismnäring ska eftersträvas samt vilken miljö- och energipolitik ska bedrivas i Norrbotten?

Besöks- och turismnäringen 
– en tillväxtbransch 2020?
Beredningen har diskuterat hinder och möjligheter för länets besöks- och turismnäring med representanter för små och stora företag – väl spridda i länet. Ledamöterna har också träffat företrädare för organisationer/ myndigheter på nationell, regional och lokal nivå. 

Näringens behov kan delas upp i två kategorier – båda lika betydelsefulla för tillväxten. Den ena är marknadsföring av länet/landet. Den andra är länets förmåga att tillhandahålla goda förutsättningar för näringens företagare. En samordnad marknadsföring är ett viktigt utvecklingsområde men då det inte är en politisk sak att avgöra kommer frågan inte att belysas här. Rapporten kommer fortsättningsvis att fokusera på regionens förmåga att skapa goda förutsättningar för länets turism- och besöksentreprenörer. 
En utländsk husbil, utrustad med mat för en vecka där personerna roar sig med att fiska i havet – lämnar inte mycket mer än sopor efter sig i regionen. Det är i vilken utsträckning entreprenörerna förmår locka besökarna med oemotståndligt boende, mat, shopping, guidat havsfiske, osv. som avgör ifall näringen blir ett tillväxtområde 2020 eller ej.

Frågan är då vad det offentliga kan och ska göra för att underlätta för turistentreprenörerna i näringen? Vad är samhällets ansvar och vad är näringens ansvar? 
Det här är vad beredningen kommit fram till.
Förbättringsområden på nationell nivå
Följande avsnitt är en kortfattad beskrivning av komplexa problem och där ansvaret för frågan ligger på nationell nivå. 
Ge branschen den uppmärksamhet den förtjänar
Beredningens uppfattning är att turism- och besöksnäringens behov borde prioriteras mer på nationell nivå. Trots att näringen är landets största, upplevs det centrala intresset och medlen som ringa. Visit Sweden
 fick under 2007 110 miljoner kronor till marknadsföring som kan jämföras med tex. Irland vars turistråd fick 700 miljoner. Forskningen på området står också i paritet med tilldelade medel med fyra inrättade professurer. I Sverige sorterar frågan under tillväxtverket - Australien inrättade nyligen ett turistdepartement.

Tilldelade statliga medel till nationella turistråd i Skandinavien 2007 var:
Norge 47 sek/capita, 

Danmark 33 sek/capita

Finland 30 sek/capita

Sverige 11 sek/capita.

Sverigeinstitutets rapport ”Sverigebilden 09”
 ger en intressant bild av hur omvärlden värderar Sverige som bl.a. besöksmål. Här framgår det att Sverige är ”vagt och okänt som turistdestination i omvärlden”. Man konstaterar också att ”Sverige saknar intressanta byggnader och sevärdheter – vi har inget Eiffeltorn”. Landet anses ha en vacker natur men det är inte tillräckligt som turistattraktion eller reseanledning. 
En jämförelse med den traditionella jordbruksnäringen fångar situationen väl. Trots att jordbruksnäringen i Sverige sysselsätter förhållandevis få (ca: 50 000 personer jämfört med 160 000 inom upplevelsenäringen) har den en välutvecklad infrastruktur med inrättade verk, forskning och lärosäten både på central, regional och lokal nivå. Det finns 120 professurer inom jordbruksforskningen att jämföra med fyra inom turismen. Jordbruksnäringens behov bevakas också av en minister och lagar/regelverk omprövas och anpassas löpande.
Beredningen vill inte ha mer byråkrati, men anser att ett ökat offentligt engagemang är nödvändigt för att tillgodose en expanderande närings behov och utveckling. 
Anpassa lagstiftningen
En småskalig turistentreprenör, har samma krav på sig som de stora aktörerna men långt ifrån samma personella eller ekonomiska resurser. En mångsidig och lagenlig turistentreprenör i Norrbotten förväntas ha kontakt med Livsmedelsverket, Jordbruksverket, Naturvårdsverket, Sametinget, Fiskeriverket och Skatteverket, m.m. Vidare fordras kunskaper om och kontakter med försäkringsbolag och länsstyrelser för tillståndsprövning, osv. På det lokala planet tillkommer kommunala bestämmelser angående markupplåtelse, bygglov, detaljplaner, osv.

Med risk för att sparka in vidöppna dörrar väljer beredningen att lyfta den komplexa byråkratin som ett område för översyn då den upplevs som ett utav de största hindren för utveckling bland näringens små och medelstora företag. 

Se över momsreglerna
Företag inom turism- och besöksnäringen ska hantera fyra olika momssatser, 0%, 6%, 12% och 25%. Beredningen erfar att problemet framförallt drabbar små företag medan etablerade har resurser att hantera frågan i större utsträckning. 
Momsfrågan är också viktig för nordiska ministerrådet att diskutera då turistföretag i gränsområdet ska betala olika momssatser för samma tjänster beroende på vilken sida av gränsen man bor. 

Anpassa tillgängligheten
Allemansrätten ger alla tillgång till landets rika natur och kulturarv – men bara som privatperson. En företagare har inte den rätten för att köra tex hundspann, skotersafari, guidade fisketurer.  
Norrbotten besitter fantasiska naturmiljöer som, med ökad tillgänglighet, skulle kunna utvecklas till hållbara och internationellt konkurrenskraftiga reseupplevelser/anledningar. Hur kan länets turist- och besöksentreprenörer få bättre tillgång till tex. fjällvärlden och vilka krav behöver uppfyllas av näringen/länet för att åstadkomma det?

Nationella intressen i området kolliderar med en positiv utveckling av besöks- och turismnäringen. Många anser att statlig mark ovan odlingsgräns är ett ”mischmarsch” som blir till hinder både för samer och ickesamer. 
Se över strukturfondsvillkoren
Beredningen anser att Sverige, inför kommande strukturfondsperiod, bör undersöka möjligheten att påverka villkoren för hur och till vad strukturfonder får användas. 
Så vitt beredningen erfar är det ett självvalt och svenskt åtagande att begränsa användandet till samordningsinsatser, kompetensutveckling, förstudier, utredningar, osv. Endast en begränsad del får avsättas till lokaler, byggnader, osv. 
Beredningen anser att fördelningen av samhällspengar borde avgöras av förmågan att skapa långsiktiga och bestående resultat (byggnader, vägar, leder, osv.) som finns kvar för allmännyttan oavsett om och hur projektet avslutas.  Beredningen vill påstå att villkoren för strukturfonderna bidragit till att besöks- och turismnäringen upplevs väl utredd och överorganiserad. 

Förbättringsområden på regional nivå

Turism- och besöksnäringen i svenska Lappland är komplex då den har olika naturmiljöer och flera högsäsonger – i samma region. Här finns fjällens och kustens dramatik, stadens puls och glesbygdens ro. Vi kombinerar utpräglad sommarturism med utpräglad vinterturism, sol och värme med kyla och mörker. Gotland är ett exempel på en homogen turismnäring som är fokuserad till sommarhalvåret med ett utpräglat kultur- och badutbud. Finska Lappland är en annan framgångssaga som omfattar ett begränsat område i Norra Finland där skidåkning utgör det huvudsakliga utbudet. 

Förutsättningarna mellan olika regioner varierar kraftigt och det är svårt att göra jämförelser eller hitta universallösningar. Beredningen vill poängtera vikten av att Norrbotten hittar och formar sin besöks- och turismnäring med utgångspunkt i regionens geografi, historia och kultur. 

Det här är några av de hinder och möjligheter som beredningen funnit föreligger för näringens tillväxt och där det är regionens ansvar att arbeta med frågan. 

Stark ledning 
På samma sätt som politiker på nationell nivå måste engagera sig mer måste Norrbottens politiker ta sitt ansvar för näringen regionalt. En tydlig och engagerad regionalpolitisk ledning som vågar ta obekväma beslut och som arbetar med att undanröja strukturella hinder och bevaka näringens utveckling efterlyses.
Regionalpolitisk strategi 
Besöks- och turismnäringen är i behov av en regionalpolitisk strategi om vilken typ av turism länet eftersträvar och vad som kommer att prioriteras i fördelningen av länets offentliga medel. Beredningen har tagit del av länets Regionala tillväxt- och utvecklingsprogram med underprogram, men anser inte att de fungerar vägledande för vilken typ av turism som ska prioriteras. 

Det här är några av de frågeställningar en regionalpolitisk strategi för hela besöks- och turismnäringen skulle behöva ta ställning till. 

Volym eller exklusiv turism?
Ska Norrbotten satsa på storskalig volym och kommersiella upplevelser som Tomteland i Rovaniemi eller är vår nisch exklusivitet och ekoturism? Kan Norrbottens bidrag till det globala turistutbudet vara starka naturupplevelser, 
tystnad och trygghet – skulle det kunna bli ”våra Eiffeltorn i en hysterisk värld”?

Fråga: Vilken besöks- och turismnäring ska länet ha?  

Ska länet stödja få men stora turistentreprenörer eller ska tillväxten spridas ut på flera små aktörer?  
Det är två extremer som presenteras här och beredningen är medveten om att det finns kompromisser. Å andra sidan är de offentliga medlen begränsade - ska de satsas på allt och alla?

Vad står varumärket Swedish Lapland för?
Frågan är vad varumärket Swedish Lapland signalerar och om det stämmer överens med det som näringen idag levererar? Vilka förväntningar har de som besöker vår region? Är det att dricka kaffe i plastmuggar och sova i våningssängar under gulnade furutak eller vill vi erbjuda boende, mat och upplevelser med stil - god form, god smak och hög kvalité? 
Swedish Lapland är ett starkt varumärke som måste vårdas.
Detaljplaner och markanvändning

Ett viktigt kommunalt ansvar är att, i detaljplaner och översiktsplaner, tillgodose besöks- och turismnäringens behov på motsvarande sätt som man planerar för industri- och militär verksamhet i närområdet. Idag är det upp till turistentreprenörerna att driva processen med markägaren – en resa som kan bli både dyr, långdragen och som få har tid/råd med. 
En centralt/regionalt förankrad politisk strategi som tar upp markfrågan skulle inte bara vara till hjälp för näringen utan också bli ett stöd för lokala företrädare i frågor som rör nyttjande av markområden för turistiskt bruk i kommunen.

Motverka lokal prestige och skapa en väl fungerande länsturismorganisation
Norrbottens besöks- och turismnäring lider av att 14 kommuner konkurrerar om gästnätterna med varandra. I utvärderingen
 av Swedish Lapland står det bl.a. att läsa att ”marknadsföring av små och svaga kommuner är att kasta pengar i sjön”. Beredningen vill tillägga att det torde gälla även länets stora och förhållandevis starka kommuner. Precis som vi väljer att åka till Toscana/Italien, Alaska/USA eller Champagne/Frankrike besöker våra turister Lappland/Sweden inte Älvsbyn/Sweden eller Luleå/Sweden.
Beredningen erfar att enskilda kommuners behov av att arbeta med platsmarknadsföring ibland kan krocka med regionens behov av att marknadsföra sig som en region. Beredningen har inte träffat någon som är emot destinationtänket eller länsturismorganisationen Swedish Lappland. Alla är däremot överens om att organisationen bör ses över. 
Samordning av kommunikationer i länet
En regionalpolitisk strategi för näringen behöver se över och samordna kommunikationer (väg, tåg, båt och flyg) i länet och på Nordkalotten. Även  bokningssystemen måste samordnas så att gästen kan boka flyg, tåg och buss med samma kontakt. Trenden är att europén har fler semestrar/år, men att de blir kortare. Direktflyg och weekendresor kommer bli enormt viktiga för orters tillgänglighet i framtiden. 
Det här är bara några av de utmaningar som beredningen anser att en regional besöks- och turismstrategi behöver hantera. 
Se över fördelningen av strukturfonder

Beredningen vill understryka att strukturfonderna haft stor betydelse för regionen, men kan samtidigt konstatera att det finns anledning att se över hur strukturfondsmedlen fördelats i regionen.   

Beredningen anser att strukturfonderna bör fördelas utifrån en regional strategi för näringen och att resurserna bör koncentreras runt prioriterade områden/attraktioner/upplevelser.
Mer samisk kultur i turismnäringen
Renen och den samiska kulturen intresserar både svenska och utländska besökare och borde utgöra en större del av länets besöks- och turismnäring. 
Turismen är den snabbast växande näringen i världen i dag och ekoturismen ökar mest. Eko-turism är ansvarsfullt resande som bidrar till skydd av naturmiljöer och lokalbefolkningens välbefinnande. Ett sätt att kombinera lokalbefolkningens behov med kommersiell efterfrågan.

Länet har också en lång industrikultur som skulle kunna nyttjas inom upplevelsenäringen. Dagbrottet i Dalhalla, Dalarna, eller operascenen i en maskinhall i Eskilstuna är andra goda förebilder.
Drömresan - samma för män och kvinnor?
Kunskap om skillnader mellan män och kvinnor är viktig för att kunna tillhandahålla varor och tjänster som motsvarar kundens förväntningar. Beredningen har sökt men inte hittat någon jämställdhetsanalys av besöks- och turismnäringen där eventuella skillnader mellan mäns och kvinnors reseupplevelser och preferenser kartlagts. 
Slutsats: landstinget bör arbeta för att näringen utvecklas ur ett jämställdhetsperspektiv. 

Brist på kvalificerad personal 
Det är svårt att få tag i professionell personal. Hotell och restaurangprogrammen förmår endast tillhandahålla grundutbildning. 
Det är än så länge liten efterfrågan på teoretiska turismutbildningar i länet – Luleå tekniska universitet har prövat intresset. Yrkesutbildningar med hög kvalitet är det som efterfrågas. Swedish Lapland anordnar bra kurser/kortare utbildningar för turistentreprenörer. Umeå har en gastronomiutbildning.

Länet är tredje största besöksområde i Sverige efter storstadsområdena. Frågan är ifall det inte finnas behov av en kvalificerad yrkesutbildning (kock, servering, reception och språk) för att tillgodose framtida kompetensbehov?  

Det är väl känt att näringen är en stor och viktig arbetsgivare för kvinnor, ungdomar och utrikes födda. Statistik från Sveriges hotell- och restaurangägare (SHR) berättar att näringen består av 60 % kvinnor, att 37  % är mellan 16-34 år och att 50 % av anställningarna sker i företag med mindre än nio anställda. En stor del av arbetskraften utgörs också av utrikes födda svenskar.

Fråga: Hur ska vi säkra kompetensförsörjningen i näringen? 
Brist på riskkapital
Många av länets turistanläggningar svarar inte upp mot dagens förväntningar. Renoveringsbehovet är stort och riskkapitalisterna få. Å andra sidan lyckades Åre hitta extern finansiering – hur gjorde de och vilken roll spelade det offentliga i det arbetet?
Näringens ansvar

Till syvende och sist är det entreprenörernas engagemang och mod till utveckling som avgör om framtidens turister väljer Swedish Lapland eller något annat. Det är i vilken utsträckning de förmår arrangera konkurrenskraftiga fiskeäventyr, matupplevelser och komfortabelt boende i trädkojor, tältkåtor eller hotellrum som avgör näringens omfattning 2020.
De största konkurrenterna är inte de i samma by eller region. Ja, inte ens de i Finland utgör något större hot utan det är de som erbjuder motsvarande upplevelser i Colorado, Alaska, Kola halvön, Svalbard, etc. som vi måste bli ett konkurrenskraftigt alternativ till.
Energi- och miljöteknik
– en tillväxtbransch 2020?
Energi- och miljöteknik är en näring som har potential att bli en av länets starkaste tillväxtområden. Förutom att vi har skog och älvar som kan producera förnyelsebar energi har länet ett landskap som lämpar sig väl för tex vindkraft, energigrödor, osv. Dessutom har vi en samhällsstruktur/service med kunnig och intresserad befolkning, god utbildning, forskning, intresserat näringsliv, osv.

Länet har också geografiska fördelar genom att det ligger inom jordens boreala skogsbälte där skogen visat sig ha extra stor förmåga att binda koldioxid – till och med mer än regnskogarna
. Ca 600 miljoner hektar finns i det boreala skogsbältet vilket utgör 18 % av jordens skog. Dessa 18 % binder emellertid 50 % av koldioxiden i landekosystemet och är således en viktig ”lunga” för hela jordklotet. Att förvalta länets tillgångar väl är ett globalt och lönsamt ansvar.
Det finns också starka moraliska motiv till ett ökat regionalt miljöengagemang. Norrbotten är en stor energikonsument och vissa skulle nog påstå att vi har ett ansvar att klimatkompensera vår livsstil. 
Förutom en förbättrad livsmiljö ger en satsning på energiområdet positiva sysselsättningseffekter. En ökad efterfrågan på arbetskraft inom bygg och produktion, underhåll/service, infrastruktur och samhällsservice kan förväntas. Även besöks- och turismnäringen kommer att gynnas då efterfrågan på hotell, handel, teknisk turism och andra servicetjänster kommer att öka.

Sammanfattningsvis har länet starka motiv och goda förutsättningar att skapa en blomstrande tillväxt inom miljö- och energiområdet. Frågan är vad regionen kan och måste göra för att underlätta utvecklingen. Det här är vad regionala beredningen kommit fram till.

En samordnad näring

Beredningen kan konstatera att länets offentliga aktörer kommit långt inom miljö- och energiområdet genom att samordna länets arbete i en klimat- och energistrategi
 2007. Strategin definierar Norrbottens miljömål samt pekar ut tre prioriterade energislag (vattenkraft, bioenergi samt vindkraft). Strategin har ett åtgärdsprogram som blev färdig så sent som i oktober 2009. Arbetet har bedrivits i partnerskapsform och antogs vid ett rådslag där många av länets beslutsfattare deltog. 

Viktigt med folkbildning – släck när du går!
Teknikutveckling och nya bränslen kan endast ersätta 50 % av framtidens energibehov. De övriga 50 % måste skapas genom smartare energianvändning – dvs. ändrade vanor hos energikonsumenterna. Att påverka invånarnas beteende är den viktigaste faktorn för att reducera länets energikonsumtion. 
Information om hållbar utveckling och kunskaper om entreprenöriellt företagande är viktiga frågor att belysa för invånarna i allmänhet och skolornas elever i synnerhet. Näringslivet och forskarna tar hand om teknikutvecklingen. Samhällets viktigaste uppgift under de närmsta åren är att genomföra folkbildningsinsatser som leder till minskad energikonsumtion.

Eldrivna män?

Länets klimat- och energistrategi konstaterar att det är skillnader mellan män och kvinnors elkonsumtion. Ensamstående kvinnor använder ca 20 % mindre energi än vad deras manliga motsvarigheter gör – oavsett ålder. En smartare energianvändning bland män består i att isolera vinden, byta fönster osv medan kvinnor byter vanor och beteende. 

Kvinnor åker kollektivt, cyklar och/eller går oftare än män. Kvinnor använder 25 % av sin totala energianvändning på transporter medan motsvarande siffra för männen är 40 %. Kunskap om skillnaderna mellan könen är väsentlig för att åstadkomma hög träffsäkerhet i de energisparande åtgärder som planeras/genomförs
.

Krock mellan lagstiftning och hållbar utveckling? 
Det som efterfrågas levereras. Marknaden tillhandahåller energieffektiva hus, lokalproducerad mat, bifuelbilar, osv. – när någon frågar efter dem. Här måste det offentliga föregå med gott exempel och ta en diskussion om hur skattemedlen ska användas – är det billigaste alltid det billigaste i förlängningen? Det är hög tid att börja räkna på miljövinsterna inom offentlig sektor.

Fråga: Är lagen om offentlig upphandling förenlig med miljömålet om en hållbar utveckling? 
Duktiga entreprenörer

Länet har många entreprenörer och innovatörer verksamma inom miljö och energiteknik. Det här är några intressanta aktörer/verksamheter som beredningen besökt under 2009:
Glommers energi AB - tillverkar pellets av energigrödor (rörflen) som odlas på obrukad åkermark. Energigrödor på nedlagd åkermark ger 4-5 ggr mer energi än om man låter skogen ta över. Alla byar har inte förutsättningar för vindkraftsverk eller vattenkraft, men alla byar har outnyttjad åkermark.

Markbygdens vindkraftspark, Piteå kommun – en etablering av 1101 vindkraftverk ca 130 m höga som genererar 8-12 terawattimmar/pr. Totalinvesteringen är 60 miljarder kronor. Etableringen förväntas sysselsätta 1000 personer under uppbyggnadsfasen och ca 250 för den löpande driften och underhållet. 
ETC, Piteå – omvandlar svartlut till drivmedel (DME). Svartlut är en biprodukt vid tillverkning av pappersmassa. Dvs. allt från skogen (kronor, grenar, rötter) som inte blir pappersmassa plus vatten och kokkemikalier.  
Biogasanläggning Boden – slam från kommunens avlopp tillsammans med komposterat avfall förgasas till biogas som används som drivmedel/bifuel. Inom kort kommer lokaltrafiken i Boden (tolv bussar) drivas av lokalt producerat biobränsle. 
Förvalta länets skog/åkermark

Varje år avverkas 60 miljoner ton i Sverige. Cirka hälften kommer träindustrin tillgodo och hälften utgörs av grot (grenar och toppar). Skogsbruket i Sverige har tills helt nyligen varit totalt fokuserat på timmer och massaved– allt annat har setts som restprodukter. I framtiden kan scenariot bli det motsatta då restprodukten från massaframställning kan användas till att framställa drivmedel och användas till bioenergi. 

Som ett av Europas skogstäta områden har länet en skyldighet att formulera en genomtänkt och god hushållning av skogens resurser. Det är ett politiskt ansvar att se till att vi finner en lämplig mix av natur, besöks- och produktionsskogar/åkermarker. 

Fråga: Hur ska regionen möta den ökade efterfrågan av bioenergi/skogsråvara? 

Beredningen har fått information om kolsänkskrediter
 som är försäljning av utsläppsrätter där pengarna används för att effektivisera skötseln av länets skogar och därmed dess produktivitet. Beredningen anser att arbetet med att utveckla skogsbruket kan generera en mängd nya jobb. 
Miljömedvetet näringsliv

Inom kort förväntas världen uppnå ”the oil peak” – den tidpunkt då allt mindre olja kommer att erbjudas/finnas att tillgå – oavsett pris. Skärpt lagstiftning är en annan anledning till att landets industri sett över sin energiförbrukning. Beredningen upplever ett stort miljömedvetande och intresse för miljö- och energiteknik hos länets industri efter att ha diskuterat frågan med tre stora företag i närområdet. 
Luleå Tekniska universitet, Mefos och Solanders forskningscentrum ses som starka aktörer och samarbetspartners för länets tungindustri. LTU:s förmåga att tillhandahålla arbetskraft med god och relevant utbildning ses som avgörande för industriernas fortsatta miljöutveckling och konkurrenskraft. 

Anpassa strukturfondsvillkoren
Trots att det på miljöområdet har funnits ett större behov av förstudier, utredningar och kompetensutveckling än inom andra områden erfar beredningen att fördelningsvillkoren är ifrågasatta.
Näringen vittnar om att det finns en mängd sponsorer för forskning, arbetstimmar, kompetensutveckling, osv. men ytterst lite resurser för utvecklings- och produktionsanläggningar, maskiner, osv.  
Slutsats: Strukturfondsvillkoren bör breddas. 
Motverka lokal prestige och förödande konkurrens

Om länet ska arbeta mer energieffektivt i framtiden är det viktigt att miljösatsningarna som görs samordnas och kompletterar varandra - inte konkurrerar med varandra. Idag finns det så många värmeverk i länet att de brännbara soporna blivit en brist- och handelsvara vilket kan få följden att ingen anläggning blir lönsam till slut.

Beredningen anser att det finns behov av en tydlig regionalpolitisk ledning som vågar ta obekväma beslut och som arbetar med att undanröja strukturella hinder och bevaka utvecklingen på området. 

Skapa hållbara kommunikationer

Konsumtionen av fossila drivmedel måste minska i länet. Transportsektorn svarar för 30 % av utsläppen av växthusgaser i Sverige och nästan allt kommer från vägtransporter. Transporterna är länets svaga länk i miljöarbetet men utgör en väsentlig del av klimatpolitiken. 
Fråga: Hur kan en region som Norrbotten möta det ökade behovet av transporter (person/gods) och samtidigt säkerställa en långsiktigt hållbar utveckling?

Beredningens förslag
Mot bakgrund av vad som framkommit i regionala beredningens verksamhetsrapport 2009 föreslår beredningen att landstingsfullmäktige ger landstingsstyrelsen i uppdrag att se över de områden som rapporten pekar ut som förbättringsområden. 
Ekonomisk redovisning

	
	Budget
	Utfall
	Resultat

	Kostnader för förtroendemanna organisationen
	728 034
	510 481
	217 553

	Omkostnader och information och återkoppling till medborgarna
	150 000
	115 337
	34 663

	Summa
	878 034
	625 818
	252 216


Uppgifterna avser perioden 2008-11-01 till 2009-09-31

Ledamöternas 15 dagar

	Antal dagar som de 13 ledamöterna ägnat åt beredningsarbete
	Genomsnittligt använda dagar

	158
	12,9


Tack

Beredningen vill avslutningsvis tacka de organisationer/myndigheter och företagare som tagit sig tid att träffa ledamöterna och diskutera dessa angelägna ämnen. 

Besöks- och turismnäringen

Tack till Swedish Lapland, Naturskyddsföreningen, Eko-turismföreningen, Acusticum, Piteå presenterar, Kukkola turist- och konferenscenter, Haparanda stadshotell, Palogården, Heart of Lapland, Sveriges hotell och restaurangföretagare (SHR), Kiruna Lapland, Progressum/Space Center, Icehotel, Tillväxtverket, Visit Sweden, Bodens kommun, Boden turism, Länsstyrelsen, Centek, Arjeplogs kommun, Hotell Silverhatten, Hotell, Lappland, Grans Järnhandel, Piteå havsbad, Hans Gelter LTU (Musik och media), Arbetsförmedlingen, landstingets regionala enhet, Attraktiv region samt LTU(utvärdering Swedish Lapland).

Energi och miljöutveckling

Tack till Nenet, naturskyddsföreningen, ETC/Chemrec/Sunpine, Piteå kommun/Markbygdens vindkraftpark, Outo Kumpu, Tornio, Hedenäsets Närvärmeanläggning, SSAB, Smurfit Kappa, Solcellsföretag Gällivare, Maskintjänst Gällivare, Energigymnasiet Gällivare, Bodens kommun, Värmeverk, biogasanläggning, Länsstyrelsen, Landstingets regionala enhet, Luleå Tekniska universitet, Glommers energi AB och Sveaskog.[image: image1.wmf]















�Norrbottens Regionala Tillväxtprogram 


� Upplevelsenäringen omfattar 15 kulturområden som arkitektur, dator och TV-spel, design, film, foto, konst, litteratur, marknad och kommunikation, media, mode, musik, måltid, scenkonst, turism- och besöksnäring och upplevelsebaserat lärande. 


�Visit Sweden är en nationell turistorganisation med ansvarar för marknadsföring av landet. Läs mer om Visit Sweden på � HYPERLINK "http://www.visitsweden.se" ��www.visitsweden.se�


�  Rapporten presenterar resultatet från en internationell undersökning om länders varumärken, Nation Brands Index (NBI) där 20 000 människor i 20 länder gett sin bild av 50 andra länder. 


�Utvärdering av länsturismorganisationen Swedish Lapland juni 2009, Luleå tekniska universitet


� peder.nilsson@nll.se koordinerar frågor angående kolsänkor/kolsänkskrediter 


� Klimat och energistrategi för Norrbottens län, länsstyrelsen Norrbotten 2008-10-31


� Klimat- och energistrategi för Norrbottens län, 2007, Länsstyrelsen Norrbotten


� peder.nilsson@nll.se koordinerar frågor angående kolsänkor/kolsänkskrediter 
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